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LA BIERE EN ALSACE : UNE FILIERE HISTORIQUE & DYNAMIQUE!

Le Tourisme Brassicole est a la biere, ce que I'CEnotourisme est au vin. Il est axé sur la découverte des
destinations brassicoles et de leurs productions, a travers notamment les paysages, le patrimoine, les traditions
et le savoir-faire. Il se caractérise par des produits et activités, tels que :

Visites de brasserie,

Dégustations,

Activités culturelles en lien avec l'histoire,

Activités ludiques : fabrication de sa propre biere, jeux de piste, ...
e Animations, événements et festivals,

Depuis une dizaine d’années, un fort engouement se manifeste autour de la biére. Elle est notamment devenue
la boisson préférée des francais en 2022 (cf. barometre Sowine/Dynata). Le nombre de brasseries artisanales
explose, les événements se multiplient, les brasseurs créent leurs restaurants ou bars a biéeres, les biérologues
occupent davantage le devant de la scéne ... Ce constat se révele a I'échelle nationale et positionne la biére
comme filiere a part entiére, qui bénéficie d’'une reconnaissance nationale notamment a travers son inscription
en 2014, au Patrimoine Culturel et Gastronomique Francais.

La filiere brassicole connait donc une nouvelle dynamique guidée par le succes des bieres artisanales et l'intérét
des consommateurs pour la diversité des produits. La filiere se structure a l'échelle nationale et dans ce
contexte devenu concurrentiel, 'Alsace bénéficie d’atouts majeurs, mais se doit de faire face a de nombreux
défis.

Premiére région productrice de bieres en France, I'Alsace peut étre fiere de son patrimoine culturel et
historique. Aujourd’hui, le développement de la filiére repose sur une ambition partagée, celle de renforcer la
fédération des acteurs locaux et l'identité de [’Alsace en tant que « Terre Brassicole ».

Pour répondre a cette ambition, Brasseurs d’Alsace et Alsace Destination Tourisme ont défini et mis en oeuvre
une stratégie, assortie d’'un programme d’actions, qui se concrétise aujourd’hui avec la 2éme édition du Forum
Alsace Terre Brassicole.

Cette démarche s’intégre a la stratégie touristique de la Collectivité européenne d’Alsace en faveur de la filiere
d’excellence « Savourez les Etoiles et les Millésimes » qui comprend la Gastronomie, 'Oenotourisme et le
Tourisme Brassicole.




STRATEGIE EN FAVEUR DU TOURISME BRASSICOLE EN ALSACE
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Le développement du tourisme brassicole repose sur une
ambition partagee avec les partenaires, en vue de redonner a
l'Alsace ses lettres de noblesse en lien avec son histoire et sa
culture. L’enjeu vise a conforter la Destination comme une Terre
Brassicole ayant toute sa place dans la palette des atouts de
l'Alsace. Les objectifs identifiés en faveur de la filiere visent
notammenta:
 Valoriser la biere et ses multiples découvertes,
e Augmenter la fréquentation dans les lieux de production
brassicoles accueillant du public,
* Renforcer l'identité de la Destination autour de l'image
de « Terre Brassicole »,
e Accompagner les acteurs du tourisme brassicole dans le
développement et la valorisation de leur activité.

Pour mettre en ceuvre une dynamique de projets autour de
'ambition de 'Alsace, un programme d’actions pluriannuel a
été initié en 2020 et s’est concrétisé en 2021 et 2022 sur la
base des axes de développement suivants :

e Se structurer a 'échelle de 'Alsace en associant les
acteurs des mondes du tourisme et de la biere autour
d’'une méme dynamique, et de projets communs,

e Etudier U'environnement brassicole en vue de mieux
appréhender les comportements des consommateurs et
alimenter un plan d’actions adaptés a leurs attentes,

e Développer la promotion et la communication dans
'objectif de renforcer et de moderniser l'image de
I’Alsace « Terre Brassicole »,

e Accompagner les prestataires via des rencontres
professionnelles, des formations, des outils ciblés ...,

e Développer et enrichir U'offre en imaginant de nouvelles
expériences, parcours ou évenements fédérateurs
d’envergure pour 'Alsace.
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Leler Forum « Alsace Terre Brassicole » a eu lieu le 24 octobre 2022 au Lycée Agricole d’Obernai.

L’enjeu phare de cette journée était avant tout de renforcer le réseau et de poursuivre la structuration de la
filiere, mais ausside :
e Fédérer les professionnels dans une approche filiere allant de la production jusqu’a la mise en marché
économique et touristique,
* Proposer des retours d’expériences et identifier les tendances actuelles,
¢ Inventer lafiliere brassicole alsacienne de demain autour de projets concrets,
e Imaginer les outils pour valoriser 'identité de I'Alsace Terre Brassicole.

Brasseurs, houblonniers, malteurs, céréaliers, offices de tourisme, opérateurs de tourisme, sites de visite, bars,
restaurants et institutionnels locaux étaient conviés, autant de points de vue qui ont permis d’enrichir la
réflexion et de mettre en synergie les différents pans de la filiere.

Cette premiére rencontre a permis de réunir 130 personnes pour réfléchir aux défis de demain, et écrire
['avenir de la biére et du tourisme brassicole en Alsace.

Aprés une matinée proposant des interventions d’experts et retours d’expériences, 'aprés-midi a permis
d’échanger autour de 13 projets concrets et de retenir deux actions prioritaires:
* Le lancement d’une réflexion sur I'image de la biére d’Alsace: identité brassicole alsacienne et réalisation
d’outils concrets
e [’organisation d’'un événement grand public fédérateur autour de la Biere d’Alsace (en s’appuyant sur
I'existant, ou en imaginant une nouvelle dynamique).

Le 1er Forum « Alsace Terre Brassicole » était coorganisé par ADT et Brasseurs d’Alsace, avec le Comptoir
Agricole, la Corporation des Artisans Brasseurs et accompagné par ['Echappée Biére.

© David Levéque



2EME EDITION : UNE DYNAMIQUE RENOUVELEE ET CONFORTEE

La nouvelle édition du Forum Alsace Terre Brassicole se tient le 5 septembre a partir de 10h au Palais de la
Musique et des Congrés de Strashourg, a proximité de la Foire Européenne de Strashourg afin de s’associer au
«village des brasseurs d’Alsace» organisé par 'UMIH le méme jour.

Alsace Destination Tourisme et Brasseurs d’Alsace réunissent le temps d’une journée l'ensemble des
partenaires de la filiére, de la production jusqu’a la mise en marché économique et touristique, dans le but de :
o Fédeérer les acteurs locaux et structurer la filiere brassicole,
e Susciter le démarrage de nouveaux projets autour d’enjeux forts de développement économique et
touristique grace aux retours d’expériences,
 Partager I'avancée de projets collaboratifs et s’engager sur un plan d’actions concrets des 2024.

Le forum est coorganisé par Brasseurs d’Alsace & ADT, associant au sein d’un groupe de travail les partenaires
suivants : ADIRA-Marque Alsace, UMIH, Office du Tourisme du Kochersberg, Eurométropole de Strashourg,
Comptoir Agricole et Corporation des Brasseries Artisanales.

Strasbourg Event est partenaire du forum en mettant a disposition les espaces du PMC.

Au programme :
10h30 Mots d’introduction par :
e M. Joél STEFFEN, Adjoint a la Maire de Strashourg
e M. Dominique BAUDENDISTEL, Président de Brasseurs d’Alsace
e Mme Nathalie KALTENBACH, Présidente d’Alsace Destination Tourisme
e Mme Catherine GRAEF-ECKERT, Vice-présidente de la Collectivité européenne d’Alsace (CeA)
* Mme Irene WEISS, Conseillere Régionale de la Région Grand Est

11h00 Présentation de l'avancement des projets & ambitions 2024 pour la filiere avec Brasseurs d'Alsace et
Alsace Destination Tourisme

12h00 Déjeuner accords mets & biéres animé par M. Hervé MARZIOU
14h00 Atelier autour de la qualité du service de la biere en restauration en partenariat avec Tirage Pression

14h45 Inspirations et solutions autour du Tourisme Brassicole avec Alsace Destination Tourisme, le Syndicat
des Vignerons Indépendants d'Alsace, Meteor, la Brasserie du Vignoble, Alsace Beer Trip et la Région Grand Est

15h30 Développement durable et zoom sur la maitrise des ressources en eau avec I'Agence de ['Eau Rhin Meuse

16h15 Houblon d’alsace : évolution des moyens mis a disposition de la connaissance des variétés avec le
Comptoir Agricole et Twistaroma

17h00 Cloture et apéritif proposé par 'UMIH sur le Village des Brasseurs d'Alsace au cceur de la Foire
Européenne




ALSACE

Collectivité
européenne

Alsace Destination Tourisme (ADT)

est l'agence de développement touristique de la Collectivité
européenne d’Alsace. Née de la fusion des Comités
Départementaux du Tourisme du Haut-Rhin et du Bas-Rhin, cette
entité, créée le Ler juillet 2016, est le fruit d’une volonté commune
des Conseils départementaux, pour donner une impulsion nouvelle
a laction touristique, tant en matiere de développement des
territoires que d’accompagnement des projets.

Alsace Destination Tourisme a pour missions principales
d’accompagner le développement et de réaliser la promotion
touristique de la destination Alsace, dans le cadre de la Stratégie
d’Innovation et de Développement Touristique intégrant
notamment la thématique d’excellence « Savourer les étoiles et
millésimes d’Alsace ».

La stratégie répond a deux ambitions « Réver d’Alsace » et «
Vivre ses réves en Alsace » et est organisée autour de cinq défis :

o Innover et réinventer 'offre touristique afin de répondre aux
attentes et modes de consommation en constante évolution,

o Améliorer la médiation de la visite touristique pour tous les
publics (qualité de 'expérience client),

e Passer de linformation a la consommation (faciliter,
favoriser la consommation touristique),

e Assurer une meilleure diffusion des flux de visiteurs sur
'ensemble du territoire,

¢ Garantir la qualité.

Et de six thématiques d’excellence :

o Découvrir 'Alsace, terre d’itinérance douce

e Prendre de la hauteur en Alsace (montagne)

o L’Alsace prend soin de vous

o Savourer les étoiles et millésimes d’Alsace

e L’Alsace au ceeur de ’lhumanisme rhénan et de 'Europe

o Vivre le fantastique des chateaux et cités fortifiées d’Alsace.

www.alsace-destination-tourisme.com

BRASSEURS
D'’ALSACE®

Brasseurs d’Alsace représente la profession au niveau local,
favorise les échanges entre les brasseurs et les acteurs locaux
et assure la promotion du savoir-faire brassicole alsacien. Pour
cela, le collectif organise des temps forts chaque année a
l'occasion : des lancements des produits de saison (Biere de
Noél, Biere de Printemps), de 'ouverture de la saison estivale
avec le festival Au gré des Bieres et un rendez-vous
Brasseurs/Elus politiques locaux en septembre. Tous les 2
ans, les brasseurs organisent le concours du Meilleur tireur de
Biere en partenariat avec 'UMIH67 lors du salon EGAST.

18 brasseries membres :

Bas-Rhin : Brasserie 3 Mats (a Strashourg 67), Au Brasseur (a
Strasbourg 67), Heineken Entreprise (a Schiltigheim 67),
Kronenbourg SAS (a Obernai 67), Brasserie Licorne (a Saverne
67), Brasserie Meteor (a Hochfelden 67), Brasserie de Saint-
Pierre (67), Brasserie Uberach (67), Brasserie la Houblonniére
(@ Wingersheim 67), Brasserie Eschenbrenner (a Hochfelden
67), Microbrasserie du Septénaire (Niedermodern, 67),
Brasserie du Sandhaas (a Haguenau, 67), Brasserie Storig (a
Schiltigheim, 68)

Haut-Rhin : Brasserie de Saint-Louis (68), Brasserie du Pays
Welche (a Lapoutroie 68), Brasserie du Vignoble (a Riquewihr
68), Brasserie Saint Alphonse (a Vogelgrun, 68), Brasserie
Cabrio (a Fellering, 68)

Moselle : Brasserie des Eclusiers (a Henridorff 57)

2 membres associés :

o La Corporation libre des artisans brasseurs d’Alsace,
e Brasserie associative 'Abreuvoir (a Breitenbach 67).

https://www.facebook.com/brasseursdalsace

LA BIERE SUR WWW.VISIT.ALSACE
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e Des lieux a visiter : www.visit.alsace/vins-et-gastronomie/brasseries/

¢ Des incontournables a ne pas manquer :
www.visit.alsace/experiences/micro-brasseries-alsace-savourez-la-
biere-autrement/

¢ Des expériences a découvrir : www.visit.alsace/experiences/recette-
alsacienne-dun-aperitif-reussi/



http://www.alsace-destination-tourisme.com/
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https://www.visit.alsace/vins-et-gastronomie/biere-alsace/
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Comptoir
agricole

Historiquement, le Comptoir agricole a été fondé a partir du
commerce du blé. Depuis 1905, la diversifi cation des productions
agricoles alsaciennes permet a notre coopérative de collecter
diverses céréales et plantes oléoprotéagineuses. Méme si les
céréales sont au cceur des activités de la coopérative, le Comptoir
agricole s’est diversifi & en intégrant progressivement de nouvelles
fi lieres telles que le houblon, la production de semences, |'élevage
et la vigne. Depuis sa création, 6 000 coopérateurs se sont
regroupés pour mutualiser 'achat de leurs fournitures et la vente
de leurs productions. Le Comptoir agricole est un acteur majeur de
l’agriculture alsacienne.

Le Comptoir Agricole en quelques chiffres clés :

o Plus de 6000 adhérents

o Plus de 490 000 tonnes de céréales connectées
o 41sites

e 243 collaborateurs

o 284,6 ME de chiffre d’affaires

www.comptoir-agricole.fr

> il @
~ aDiRa

L'AGENCE DE DEVELOPPEMENT D'ALSACE

Financée par les principales collectivités alsaciennes, 'ADIRA se
consacre depuis 1950 a la création, au développement et au sauvetage
d’entreprises des secteurs de l'industrie et du tertiaire. Depuis janvier
2020, elle est en charge du marketing territorial de 'Alsace et gére la
Marque Alsace qui a pour but d’améliorer l'image de I'Alsace, de mettre
en avant son identité et ses valeurs, de fédérer les acteurs autour
d’actions collectives, de développer lattractivité économique. Elle
travaille de maniére trés étroite avec les dirigeants de PME et de
groupes internationaux a 'élaboration de projets a ingénierie complexe
ayant un impact fort en termes d’emploi et d’investissement a travers
'ensemble du territoire alsacien. Forte de sa connaissance du tissu
économique et de ses réseaux, 'ADIRA accompagne également les
collectivités alsaciennes dans leurs projets d’aménagement et de
développement au service des entreprises. Depuis 2020, ’ADIRA est en
charge de la gestion et de 'animation de la Marque Alsace. La stratégie
de la Marque Alsace se construit autour de la Marque partagée et
fédérative « Alsace », la Marque partagée est le porte-drapeau qui
symbolise le territoire, son identité, ses valeurs.

www.adira.com

» & GHRD

(@3 Groupement des
Hételiers,
Restaurateurs,
Débitants de boissons

UMIH 67

L’'Union des Métiers des Industries de ['Hotellerie (UMIH)
représente environ 1 800 établissements en Alsace et est affiliée
a l'UMIH National qui est le 1er syndicat professionnel en France.
Nous défendons les intéréts de nos adhérents aupres de tous les
acteurs de 'état, du monde politique

www.umih-basrhin.fr

27 STRASBOURG
EVENTS.

Strasbourg Events, gestionnaire du Palais des Congreés et de la
Musique et du Parc des Expositions de Strasbourg organise,
accueille et équipe des événements de toutes dimensions.
Acteur de référence sur son territoire, la société organise des
salons grand public et B to B. Elle s’appuie sur les filieres
d’excellence, du territoire strasbourgeois, pour attirer des
congrés de dimension internationale et offre une solution
adaptée a tous les temps forts de communication
d’entreprise. Strashourg Events accompagne vos événements,
de la définition de vos besoins a leur réalisation, au travers de
solutions adaptées dans tous les domaines.

Strashourg événements est une société du groupe GL events,
acteur de référence présent sur les grands marchés de
['événementiel.

www.strashourg-events.com

Brasseries
Artisanales

Corporation d'’Alsace

La corporation des brasseries artisanales regroupe une vingtaine de
brasseries artisanales en Alsace. Les objectifs de la corporation sont la
mutualisation des moyens, et la mise en lumiere des brasseries
artisanales. Différentes actions sont mises en ceuvre tout au long de
l'année pour la promotion de ces petites structures : Foire Européenne,
Printemps des Brasseurs, Marché de Noél, Féte de l'artisanat...

La corporation permet également d’échanger sur les bonnes pratiques, et
de travailler ensemble pour optimiser les colits au sein des petites
structures : consignes de bouteilles, mise en ceuvre du document unique,
communication Facebook.

La corporation se veut inclusive a tout niveau, et souhaite continuer a
inclure les femmes dans le monde brassicole.

La corporation travaille en collaboration avec Brasseurs d’Alsace sur
différentes actions : Biére de Printemps, Biére de Noél, Forum Alsace

Terre Brassicole.

https://www.facebook.com/brasseriesartisanalesdalsace



Contact Brasseurs d’Alsace
Hélene ZIEGELBAUM : brasseurs.dalsace@gmail.com - 06 03 74 14 26

Contact technique Alsace Destination Tourisme
Margot JONCKHEERE : margot.jonckheere@adt.alsace - 03 88 15 46 84

Contact presse Alsace Destination Tourisme
Alexandre SCHOLLY : alexandre.scholly@adt.alsace - 03 89 20 10 66
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